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Editorial

Belleza y conciencia

Nuestro entorno y sociedad nos importa, nos preocupa cada vez mas que ha-
cemos con nuestros recursos y como afectan nuestras elecciones. En una era
donde cada decision cuenta, la ceramica espanola ensalza el respeto como el
valor de una industria comprometida con el entorno, con el material, con los
trabajadores y sus clientes.

De igual modo, esta realidad se refleja en las tendencias en superficies que
se presentan para el 2025. Porque la conciencia llega a la estética y para que
algo sea bello, ademas, debe ser respetuoso en todos sus angulos.

En un mundo donde se redefinen constantemente las reglas del juego, la
ceramica emerge no solo como una opcion estética, sino como una solucion
resiliente y sostenible para diversos espacios y superficies, adaptandose a nue-
vos usos con formatos innovadores. Lo hemos visto en Cersaie y comproba-
mos como los formatos gigantes conquistan nuestros hogares, ya no sélo en
suelos, si no que saltan a las encimeras. Se demuestra tambien en el nuevo
monografico de proyectos ‘Ceramic. The outer layer of architecture 03’ donde
se ilustra como, con ceramica, se disenan y construyen espacios y edificios
bellos y respetuosos, que perduran y protegen nuestro entorno.

En la encrucijada entre estética, funcionalidad y sostenibilidad, la ceramica
espanola se enfrenta al desafia de adaptarse a nuevas realidades y se posiciona
como una eleccion inteligente y consciente demostrando que es posible armo-
nizar belleza y conciencia m
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DESCUBRE LAS TENDENCIAS
EN SUPERFICIES CERAMICAS
PARA 2025

La ceramica es uno de los materiales para el habitat que mas puede marcar el estilo de un espacio
Dada la gran versatilidad en su uso, y su facilidad para reproducir todo tipo de acabados, colores
formatos y tamanos, las baldosas ceramicas son un gran aliado en el diseno contemporaneo.

egun se desprende del ultimo informe

de tendencias de superficies ceramicas
que elabora anualmente el Observatorio de
Tendencias Ceramicas (OTH) del ITC, uno de
los ejes principales de las nuevas tendencias
es la motivacion y preocupacion social por la
proteccion del medio ambiente. Las tenden-
cias que vienen en superficies para la cerami-
ca reflejan un anhelo profundo por soluciones
que integren el conocimiento de la naturale-
za. Destacando la importancia del descanso
y el rejuvenecimiento a traves del desarrollo
de productos inclusivos que atraen a todas
las generaciones y a la diversidad de capa-
cidades, con texturas terrosas y elementales,
simbolos antiguos y talismanes futuristas.
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También gana peso la denominada “simplici-
dad inteligente”, que apoya procesos interac- %
tivos y actualizaciones incrementales con el . | - X
objetivo de reducir los residuos, optimizar la B
eficiencia y prolongar la vida util de los pro-
ductos.

9
R
B

N
32
<
)
9
D
S
)

9
9
L)
3

2%
%%
2%
%%

< KK
RN
9%
»

<

<3

B

D
)
‘I~

@

9
X
ps

4

)

De esta manera, se plantean cuatro lineas
decorativas y graficas de las superficies cera-
micas para 2025, elaboradas por el Observa-
torio de Tendencias del Habitat.

VIVES AZULEJOS Y GRES. Coleccion Micra.
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GEO-PRIMALISM

Esta tendencia apuesta por un regreso a los origenes, inspirandose en la geo-
logia y épocas primitivas frente a la crisis climatica. La estética ancestral se
expresa a través de piezas inspiradas en materiales naturales y texturizados,
con graficas organicas y tonos terrosos que evocan una conexion profunda
con la naturaleza, creando ambientes armonicos y serenos.
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Con esta tendencia se redefine el minimalismo, fusionando naturaleza y con-
fort moderno. Piezas inspiradas en maderas calidas, piedra natural y graficas
sencillas equilibran lo primitivo con lo sofisticado. Colores tierra y verde sua-
ve, junto a blancos y grises rojizos, generan atmosferas serenas y elegantes
en disenos funcionales.
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06.- REALONDA. Coleccion Fluted.

07.- UNDEFASA. Coleccidon Legacy.

08.- KERABEN. Coleccion Masaya.

09.- AB (Azulejos Benadresa). Coleccion Dorstone.
10.- BESTILE. Serie Midway.




11.- UANTIC COLONIAL. Coleccion Geo, modelos Geo Beige

12.- DECOCER. Coleccion Mikado Wall.

13.- CEVICA. Coleccion Harmony.

14.- EL BARCO. Serie Pop.

15.- HARMONY. Coleccion Kerala by Teresa Sapey + Partners.
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ULTRA DINAMIC

=N esta tendencia se mezclan los estilos retro y el diseno digital. Los colores
intensos y formas artesanales se combinan con acabados ceramicos ins-
pirados en materiales tecnologicos y efectos visuales innovadores, creando
espacios dinamicos. Las paletas retro y digital emplean tonos primarios, mo-
rados y fucsias para lograr una estética vibrante y moderna.
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EXTRA - ORDINARY

Esta tendencia se enfoca en acabados sutiles e inspiracion en materiales
sostenibles, con metales menos brillantes que aportan elegancia. La sofis-
ticacion viene de la combinacion de transparencias, acabados cromados y

tonos oscuros como negro y ceniza, creando ambientes contemporaneos y
acogedores.
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16.- GRESPANIA. Serie Santorini.

17.- BALDOCER. Coleccion Mineral.

18.- PORCELANOSA. Serie XLIGHT Coleccion Liem Grey.

19.- IBERO. Serie Stellar - Coleccion Patagonia Concept White
Digital Soft.

20.- ARCANA CERAMICA. Coleccion Spuma.
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RESPETO:
EL INGREDIENTE

SECRETO

“Lo esencial es invisible a los ojos”
— Antoine de Saint-Exupéry

A primera vista, puede parecer que no hay grandes diferencias entre una baldosa fabricada en la Union
Europea y otra fabricada fuera. Puede que tengan el mismo color y las mismas dimensiones, pero sin

duda la ceramica espanola tiene algo que la hace especial y que esta “oculto”... y que te invitamos a
descubrir a continuacion.




La ceramica esta compuesta de tierra,
agua, aire y fuego, en Espana, en Turquia,
en China y en Brasil. Pero las baldosas y azu-
lejos “made in EU” incorporan un componen-
te oculto, un elemento que es la base de la
cultura y la filosofia europea: el respeto.

Todas y cada una de las piezas ceramicas
europeas y espanolas estan hechas con res-
peto por las personas, respeto por el medio
ambiente, respeto por las ideas y respeto por
el cliente. Y este respeto esta presente antes,
durante y después de la fabricacion de cada
baldosa, a traves de diferentes estandares,
normativas y practicas, que garantizan una
Integridad no solo fisica y tecnica, sino tam-
bien etica, de los productos.

RESPETO POR LAS PERSONAS

La Industria europea fabricante de baldosas
ceramicas proporciona mas de 48.000 pues-
tos de trabajo directos, en Espana 15.000,
v se estima que por cada puesto de traba-
jo directo se generan entre 3 y 4 puestos de
trabajo indirectos e inducidos. Esta industria
opera bajo estrictas normativas laborales,
que garantizan condiciones justas de trabajo,
salud y seguridad, y promueven la igualdad
de genero y la no discriminacion.

| as practicas en materia de prevencion de
riesgos laborales y seguridad en el trabajo
son muy exigentes, con un extenso uso de
elementos de proteccion. Tambien la tecnifi-
cacion y automatizacion de las tareas redu-
cen el esfuerzo fisico en el dia a dia.
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RESPETO POR EL MEDIO AMBIENTE

Los fabricantes europeos cumplen con es-
trictos estandares de calidad y sostenibilidad,
Implementando las ultimas tecnologias dis-
ponibles para mejorar la eficiencia energetica
y reducir el impacto en el medio ambiente.

Algunas de las medidas que demuestran el
respeto por el medio ambiente y la gestion
eficiente de recursos son la obtencion de
certificaciones y etiguetas ecologicas volun-
tarias, la reutilizacion del 100% de los resi-
duos y las aguas residuales de ciclo cerrado,
0 el uso de sistemas de cogeneracion para el
ahorro de energia en la produccion. En Espa-
na, desde la decada de los 80 las emisiones
de COZ2 se han reducido un 61% gracias a la
aplicacion continua de mejoras.

..

B 4
'~ 'RESPET@OR [AS PERSONAS

Los fabricantes de Tile

of Spain cumplen con
estrictos estandares de
calidad y sostenibilidad

y estan comprometidos
con la gestion eficiente de
recursos Y la reutilizacion
de materias en todo el
proceso de produccion.
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RESPETO POR LAS IDEAS

L.as empresas de Tile of Spain son lideres
mundiales en desarrollo tecnologico, diseno
y calidad gracias a una fuerte inversion en
Investigacion, desarrollo e innovacion (I+D+i).
L.a capacidad de anticipacion, versatilidad y
adaptabilidad de esta industria le permite des-
tacar y posicionarse globalmente con un 75%
de su produccion destinada a exportacion.

10

RESPETO POR LAS IDEAS

LOs principales desarrollos tecnologicos y di-
senos tienen su origen en Europa. Un ejemplo
es la tecnologia de impresion digital cerami-
ca, surgida en Espana, que cambio el para-
digma del proceso de fabricacion y genera-
cion de disenos ceramicos.

RESPETO POR EL CLIENTE

Las empresas miembro de ASCER valoran
profundamente la relacion con sus clientes,
tratandolos mas como socios gque como
simples compradores y estableciendo rela-
clones a largo plazo. este compromiso con
|a satistaccion del cliente se plasma en la In-
version en herramientas de promocion para
mejorar la visibilidad de los productos en los
puntos de venta de sus clientes, asi como
en la organizacion de formaciones para la

red comercial de los qdistribuidores. El res-
peto por el cliente tambien esta presente en
el asesoramiento y acompanamiento que se
hace a constructoras, estudios de arquitec-
tura, etc. para asegurar que el uso es el age-
cuado para las especificaciones tecnicas de
los productos.

Asi como se puede elaborar un mismo plato
de varias formas, pero hay detalles que nos
hacen reconocerlos como autenticos, del
mismo modo el respeto de la ceramica eu-
ropea nos hace ver que no es una imitacion
SinO una obra de calidad.

Para transmitir este mensaje, y visibilizar y
poner en valor los atributos que distinguen
las baldosas ceramicas europeas, la asocia-
cion espanola de fabricantes de azulejos vy

La industria espanola opera bajo estrictas normativas
laborales establecidas por la Union Europea, que
garantiza condiciones justas de trabajo, salud y
seguridad, y promueve la igualdad de género y la no

discriminacion.



pavimentos ceramicos ASCER, ha lanzado
la campana de comunicacion “El ingrediente
secreto”, financiada por la Generalitat Va-
lenciana, cuyos contenidos pueden ver en
thesecretingredient.info.

Para esta campana se ha elaborado un video
principal con un contenido emocional que

relata como la ceramica europea esta pre-
sente en todos los momentos de nuestras
vidas, acompanando a las personas desde
la Optica del Ingrediente Secreto. Ademas de
este se han desarrollado otros cuatro videos
en formato entrevista mostrando “lo que hay
detras” de la ceramica europea por trabaja-
dores del sector fabricante espanol, espe-

El cluster ceramico
espanol crea sinergias
de innovacion con todos
los agentes integrantes,
proporcionando
conocimiento y datos
que les permiten estar
siempre a la vanguardia
de las ultimas novedades
tecnoldgicas y tendencias
en diseno.

cialistas que nos dan a conocer mas detalles
sobre cada area especifica de la produccion
de la ceramica europea, abriendo las puer-
tas a su experiencia y su conocimiento, y
como cada uno de ellos aporta el “ingredien-
te secreto”.

La campana cuenta con la financiacion de la
Generalitat Valenciana, y esta activa en Ale-
mania, Francia, Italia, Reino Unido y Espana
a traves de plataformas digitales y con am-
plificacion en soportes tradicionales

11



ROCA TILES. Coleccion Serena Crosscut.
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Las grandes laminas ceramicas suponen
un paso mas de la ceramica en su ver-
satilidad, otorgandole un sinfin de usos y
aplicaciones superando los usos mas estan-
dar de pavimentos y revestimientos al uso, y
ocupando un lugar destacado en su uso en
encimeras y bancadas.

Descubrimos a continuacion las caracteris-
ticas y ventajas que ofrecen las encimeras
ceramicas, ya sea para su uso en cocinas o
en banos:

|

LIVINGCERAM _Enler:cinjn Eme.

ASCALE. Coleccion New Torano Statuario.

XTONE. Coleccion Breccia Imperiale. COVERLAM TOP. Coleccion Zarci.

14



RESISTENCIA

Las encimeras ceramicas son resistentes no
se rayan ni sufren aranazos al colocar y reti-
rar los utensilios de cocina, y no exigen un
cuidado anadido para preservar su integridad
como ocurre con otros materiales mas delica-
dos como el marmol o las piedras naturales.
De hecho, son ideales para su uso en cocinas
exteriores. Presentan también una alta resis-
tencia al calor: a diferencia de otras superfi-
cies, que pueden verse danadas, las laminas
ceramicas no sufren alteraciones por el ca-
lor directo, de hecho, existen en el mercado
sistemas gue permiten cocinar directamente
con sistemas de induccion sobre la ceramica
facilitando las labores de limpieza.

TECHLAM®. Isla y frontal: Coleccion Colossal Cream. Pavimento:
Coleccion Slate Ivory.

LITHOTECH. Coleccion Kendo.

La versatilidad de
la ceramica permite
integrar la encimera
con el fregadero, el
salpicadero, la isla
de cocina, suelos y
paredes logrando
una estetica
envolvente.

: i
NEOLITH. Coleccion The New Classtone - Modelo Mont Blanc.

IMPERMEABILIDAD

Una encimera porcelanica presenta una muy
pbaja porosidad |lo que incide en su resistencia
a la suciedad, a los acidos, aceites de los ali-
mentos, etc. por 1o que no absorbe manchas
Yy Nos asegura la higiene y desinfeccion de
las superficies. Ademas, esta caracteristica
se mantiene Incluso en las opciones texturi-
zadas: podemos tener un acabado tactil, con
relieves y texturas que combinen con el dise-
no de la pieza y el ambiente del espacio, sin
sacrificar la impermeabilidad y resistencia a
las manchas de la superficie.

LIMPIEZA

Por sus cualidades impermeable y resistente,
las encimeras ceramicas son muy sencillas
de mantener y su limpieza es facil, rapida y
comoda, solo requieren de agua y jabon. En
primer lugar, al no absorber la suciedad, evita
la acumulacion y proliferacion de bacterias;
Yy en segundo lugar, a diferencia de otras
superficies, presenta una alta resistencia a
detergentes y desinfectantes mas agresivos,
asi que no perdera su lustre con el paso del
tiempo. Y, puesto que presenta un ciclo de
vida largo y exige un mantenimiento minimo
sin necesidad de utilizar agentes contaminan-
tes para su limpieza, representa una opcion
sostenible a medio y largo plazo.

DISENO

La variedad estetica de la ceramica permite
disenar sin limites en cuanto a graficas, tonos
y acabados para encontrar la combinacion
perfecta en cada cocina o bano. Desde piezas
en tonos neutros y suaves para dar sensacion
de amplitud, a piezas llenas de color o imitan-
do la apariencia de piedras o maderas para
conseguir una cocina llamativa y original m

15
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‘CERAMIC.
THE OUTER LAYER
OF ARCHITECTURFE’
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“Ceramic. The outer layer of Architecture”
es una coleccion de libros, en espanol e
inglés, que resaltan la importancia de la cera-
mica en la arquitectura y el interiorismo a tra-
ves de una cuidadosa seleccion de proyectos
significativos, tanto nacionales como interna-
cionales, con uso destacado de ceramica de
marcas de Tile of Spain.

La publicacion se ha convertido en una he-
rramienta de valor para la difusion de la po-
tencialidad de |la ceramica made in Spain, sus
novedades y aplicaciones en proyectos con-
temporaneos.

El tercer volumen de la publicacion ‘Ceramic.
The outer layer of architecture’ recoge mas de
60 proyectos agrupados en 5 capitulos segun
diferentes tipologias de proyectos: residen-
cial, contract, fachadas, exterior y reformas.
Con especial enfasis en la construccion ver-

ST
The outor Iuy{ur of Arch tectura

de, la sostenibilidad, el uso de la ceramica en
espacios urbanos y la tradicion del sector en
|la region de la provincia de Castellon, se pre-
sentan un amplio abanico de ejemplos de las
diferentes aplicaciones y usos de la ceramica
de Tile of Spain en arquitectura e interiorismo.

La coleccion se enmarca en el estilo de libro
“coffee table book” por su alto valor en di-
sefno y cuidada edicion, asi como la calidad
fotografica de los proyectos.

El volumen Il de ‘Ceramic. The outer layer of
architecture’ cuenta con el apoyo de la Dipu-
tacion de Castellon.

Los volumenes |, Il y Il del monografico, pu-
blicados en version bilinglie en castellano e
inglés, estan accesibles desde la web de Tile

gital. La tirada impresa de la publicacion se
distribuye entre los principales estudios de

La biblioteca
de Tile of Spain
acoge el tercer
volumen de los
monograficos
“Ceramic”
sobre
proyectos de
arquitectura

e Interiorismo
con ceramica.

arquitectura e interiorismo nacionales e in-
ternacionales y se entrega a prescriptores
seleccionados en eventos como seminarios
y conferencias.

El pasado noviembre se celebrd la presen-
tacion oficial del volumen en una jornada en
la sede de ASCER, en la que se celebro una
mesa debate con la participacion de cuatro
estudios de arquitectura e Interiorismo: In-
HAUS, enfocados en la construccion indus-
trializada; Estudio Javier Lopez, galardonado
en los premios de regeneracion urbana CRU;
ERRE arquitectura, con un amplio portafolio
de proyectos con ceramica; y Estudio Vitale,
estudio especializado en el
diseno de interiores y con-
tract. Algunas de las claves
que senalaron los partici-
pantes por su apuesta por
la ceramica fueron: su ver-
satilidad, las garantias que
ofrece en su uso con un ren-
dimiento dificilmente iguala-
ble por otros materiales, la
capacidad de adaptarse a
todo tipo de usos y superfi-
cies y su amplia variedad de
formatos y acabados m
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TILE OF SPAIN
EN CERSAIE 2024

La 412 edicion del certamen ferial mas internacional del sector tuvo lugar del 23 al 27 de septiembre
en Bolonia (Italia).

cidad sobre la participacion de las empresas en esta misma red social
previa, durante y posterior al certamen.

Todo el material digital elaborado, entrevistas y videos, se recoge tanto
en perfil de Instagram de Tile of Spain como en la web promocional de
Tile of Spain, en el apartado ‘resumen’ de la seccion Cersaie B

Descubre la participacion de las
empresas de Tile of Spain en Cersaie’24:
https://tileofspain.com/ferias-eventos/

cersaie/
f Cersaie’24 \ M — ==T"")
C:::rmc: cada afio, la participacion expositora de las empresas de e |
Tile of Spain fue lider en la 412 edicion de la feria Cersaie. Esta “—
feria recibe un perfil predominantemente internacional de visitantes, I o el
reuniendo este ano a mas de 95.000 profesionales provenientes de E"*:"" _ il
todos los continentes, lo cual la convierte en un destino atractivo ;_EE“}_‘"E:
para el sector espanol, que se caracteriza por su marcado caracter —— : |
exportador y gran proyeccion internacional. Como novedad, ASCER- _
Tile of Spain contd con un stand informativo propio en la feria donde, - - .
ademas de contar con material promocional de la marca paraguas, \ / e
se presento internacionalmente la campana de comunicacion “el in-
grediente secreto”, www.thesecretingredient.info, una campana que =E i S s i R B
destaca un valor Unico de la ceramica espanola: el respeto.
£
A fin de promocionar a las empresas participantes en el certamen, AS- Pmudofmn*l MI'MIW
CER desarrolld con el apoyo de ICEX un catalogo on-line de las empre- N e e L
sas [ile of Spain expositoras en la feria, que permitia realizar busquedas
por pabellén y alfabéticamente de manera comoda y sencilla desde .- S e S e —
dispositivos moviles. Este catalogo recoge los datos de contacto de
cada expositor, asi como imagenes con algunas de las novedades que
presentan en la feria.
Las empresas de Tile of Spain también contaron durante el transcurso )

del evento con la promocion de su participacion a traves del perfil de
Instagram de @tileofspain bajo los hashtags #DiscoverTileofSpainatCer-

saie y #TileofSpainatCersaie. Ademas, se realizo una campana de publi- httpS//WWW- iﬂStag ram.Com/t"eOfSpai n/
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CRISTACER

SERIE SAWAN

COLECCION IDYLLIC
cristacer@cristalceramicas.com
www.cristalceramicas.com

MIJARES ROCERSA

SERIE COUNTRY COLECCION MINERAL
ventas@azulejosmijares.com - www.azulejosmijares.com conekta@rocersa.es - www.rocersa.com
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Showroom

MUSEUM SURFACES
COLECCION PIEMONTE
info@museumsurfaces.com

www.museumsurfaces.com/es

@5 /i

Tﬂ’

.

CICOGRES CERAMICA RIBESALBES
SERIE CLARENS SERIE CROMA
contacto@grupohalcon.com - www.cicogres.es comercial@ceramicaribesalbes.com - www.ceramicaribesalbes.com
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PORCELANITE DOS
SERIE MONTANA
COLECCION 1869
porcelanite@porcelanite.es
www.porcelanite.es

EXAGRES
PAVIMENTO:

SERIE PROVENZA
REVESTIMIENTO:
SERIE BEDFORD
exagres@exagres.es
WWW.exagres.es
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CERLAT
SERIE CAGLIARI
ventas@cerlat.com

- www.azulejosmijares.com

AZULEV
COLECCION PORTOBELLO
azulev@azulev.es - www.azulev.com

Showroom

HALCON

CERAMICAS
COLECCION MOOD
contacto@grupohalcon.com
www.halconceramicas.com

23
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DUNE CERAMICA
SERIE GREENLAND
dune@duneceramics.com

www.duneceramics.com

EMOTION

CERAMICS
COLECCION BORGO
contacto@grupohalcon.com
www.emotionceramics.es




Showroom

PORCELANICOS HDC

SERIE BERLIN
hdc@porcelanicoshdc.es
www.porcelanicoshdc.com

METROPOL

COLECCION TUNEZ
marketing@metropol-ceramica.com
www.metropol-ceramica.com

25



CERASPANA/53

TILE OF SPAIN SE DA A CONOCER
ENTRE ARQUITECTOS DE TORONTO
Y MIAMI

Tile of Spain se promociono de nuevo en el mercado norteamericano
con dos seminarios-exposicion dirigidos a la prescripcion celebrados el
8 de noviembre en loronto vy el 14 de noviembre en Miami. El seminario
de Canada, organizado en colaboracion con Azure Magazine, conto con
las ponencias de los arquitectos Aranzazu Gonzalez Bernardo (estudio
Odami), y Nicolas Koff (estudio Office OU), y recibio a 70 asistentes de
forma presencial y 50 que siguieron el evento en linea. Por su parte, el
encuentro en Florida fue organizado en colaboracion con la revista de
arquitectura Metropolis Magazine y contd con una presentacion a cargo
del consultor de Tile of Spain USA, Ryan Fasan.

Los arquitectos, interioristas, distribuidores y periodistas especia-
lizados que acudieron a los seminarios pudieron conocer los pro-
ductos de las empresas Tile of Spain en la seccion de exposicion
de producto. Concretamente expusieron 11 empresas en Toronto
(ADEX, Azteca Ceramica, Cevica, Decocer, Estudio Ceramico, Natu-
cer, Peronda, Porcelanosa, STN Ceramica, TAU y Vives) y 15 en Mia-
mi (ADEX, Azteca, Cevica, Decocer, Dune, EMAC, Estudio Ceramico,
Gayafores, Grespania, Peronda, Porcelanite Dos, Porcelanosa, STN
Ceramica, Undefasa, y Vives) que mostraron sus piezas y novedades
a los asistentes.

Estas acciones se enmarcan en las campanas de promocion del azulejo
espanol en Estados Unidos y Canada, cofinanciada por ICEX Espana
Exportacion e Inversiones y ASCER m
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NOVEDADES DE TILE OF SPAIN

PRECRIPTORES ALEMANES
Y SUIZOS VISITAN EL SECTOR
CERAMICO ESPANOL

En septiembre, ASCER organizo por segundo ano consecutivo una mi-
sion inversa de un grupo de profesionales alemanes de la colocacion
ceramica al sector ceramico de Castellon, dentro del Plan de Promo-
cion para el mercado aleman, apoyado por ICEX y coordinado junto
con la Oficina Comercial de Dusseldorf. El grupo de colocadores ale-
manes, acompanados de un redactor de la revista digital especializada
1200Grad, visitaron durante tres dias los showrooms y las plantas de
produccion de las empresas de Tile of Spain.

En noviembre se organizo, junto con la Camara de Comercio de Caste-
llon, una nueva mision inversa, esta vez para los arquitectos e interioris-
tas del mercado aleman junto con profesionales de Suiza. El programa
arranco con la presentacion de tendencias ceramicas de 2025 a cargo del
OTH, para despues poder descubrir la aplicacion de estas tendencias y
otras novedades en los showrooms de las empresas fabricantes de azu-
lejos visitadas durante los 3 dias que duro la actividad. Los arquitectos e
interioristas alemanes y suizos tuvieron asi oportunidad de conocer mas
a fondo la diversa tipologia y fabricacion de productos que compone el
catalogo de las empresas de Tile of Spain, la versatilidad del producto
ceramico espanol, asi como los ultimos avances en innovacion y diseno m




LA BIBLIOTECA PUBLICA
DE TILE OF SPAIN ESTRENA NUEVA
IMAGEN

Biblioteca publica de
Tile of Spain

La seccion de publicaciones de la pagina de Tile of Spain se ha reno-
vado para ofrecer al usuario una experiencia mas eficiente y directa a
la hora de buscar la informacion. Con esta nueva organizacion se ha
conseguido un aspecto y navegacion mas atractivos y se ha dividido el
contenido en varias secciones: la revista Ceraspana, los monograficos
de proyectos ‘Ceramic: The outer layer of Architecture’, la coleccion de
catalogos ‘Ceramica’, y la seccion “otras publicaciones”, que recoge
publicaciones como los lookbooks de diferentes mercados, los dossie-
res de los Premios Ceramica, los manuales técnicos y los ensayos de
las catedras ceramicas m
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Descargate las tendencias de cada pais:

PRESENCIA DE TILE OF SPAIN
EN EL MERCADO FRANCES:
MAISON&OBJET Y EQUIP HOTEL

El mercado frances es el segundo mas importante para la ceramica es-
panola, y se realizan varias acciones promocionales enmarcadas en el
Plan Sectorial elaborado entre ASCER e ICEX anualmente. Este ano,
una representacion de 12 empresas de Tile of Spain particip6 en la feria
Maison Objet en su edicion de Septiembre: Alttoglass, Arcana, Azteca,
Cevica, Cobsa, El Barco, Gayafores, Grespania, Saloni, Realonda, TAU
v Vives. Entre el 16 y el 20 de Enero de 2025 se celebrara la proxima
edicion de la feria, en la que Tile of Spain participara de nuevo con un
stand del mismo formato y en la que participaran 14 nuevas empresas.

Como parte de este plan de promocion, este ano se participo por pri-
mera vez en la feria Equip Hotel de Paris, del 3 al 7 de noviembre, con
un stand informativo con una amplia variedad de muestras de producto
de empresas asociadas &

#SOMOSCERAMICADEESPANA
#WEARETILEOFSPAIN

. Sabias que hay mas de 100 empresas que fabrican revestimientos vy
pavimentos ceramicos en Espana, y se distribuyen en 185 paises? He-
Mos Iniciado una campana en nuestros perfiles de redes sociales para
Ir presentando todas las marcas que hay bajo el paraguas de lile of
Spain / Ceramica de Espana. Te animamos a seguir la campana bajo el
hashtag #weareTileofSpain #somosCe-
ramicadekEspana.

SIGUENOS EN NUESTROS
PERFILES DE RRSS

TILE Si quieres estar al dia acerca de las ten-
OF dencias y disenos de la ceramica espano-
la puedes seguirnos en nuestros perfiles
en Instagram en:

@tileofspain, @tileofspainusa

y @tileofspaindeutschland

SPAIN

#weareTileofSpain
#somosCeramicadeEspania

Tambien nos podras encontrar en Fa-
cebook Tile of Spain m

OO0 &

Suscripcion a Ceraspana y newsletter:
https://www.ascer.es/protecciondatos/suscripcion/entrada
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